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Adressierte Mailings )oder andere response- Adressierte Mailings )oder andere response-
auffadernde/handlungsausl#sende Werbetr'ger* auffordernde/handlungsausl#sende Werbetr'ger*
an Privathaushalte, Postf“cher oder Unternehmen. an Privathaushalte, Postf“cher oder Unternehmen.
Versandte bzw. verteilte Minimalau age 25000 Versandte bzw. verteilte Maximalau age bis 250

Adressierte Mailings )oder andere response-
auffadernde/handlungsausl#sende Werbetr'ger*
an Privathaushalte, Postf'cher oder Unternehmen.

Exemplare. Versandte bzw. verteilte Au age zwischen 251 Exemplare.
und 2=999 Exemplaren.
——— g ————
GOESSLER DRUCKEREI KYBURZ AG
www.pdc-online.com www.goessler.ch www.kyburzdruck.ch

Akquisitions- oder/und Loyalit"tskampagnen bzw. Kampagnen und Programme mit dem Ziel, durch
-programme mit aussergew#hnlichen Strategien. den Einsatz unterschiedlicher, aufeinander abge-
Dabei m!ssen mehrere Dialogmassnahmen einge-stimmter Medien den Adressaten !ber verschiedene
setzt worden sein. Ziel der Kampagne muss eine Kan'le zu einer Reaktion zu bewegen. Dabei ist
nachhaltige Intensivierung und Individualisierung besonders auf die Integration der unterschiedlichen
des Dialogs mit der Zielgruppe sein. Werbemittel zu achten.

Un- oder teiladressierte Mailings, Prospekte,
Selfmailer oder Packages an selektiv de®nierte
Zielgruppen: Privathaushalte, Postf'cher oder
Unternehmen; unter dem Aspekt des optimierten
Streuverlustes. Gestreut per Post oder individuell.

Xerox (

www.swissdirectmail.com www.tcgroup.ch www.xerox.ch

\

Dialogausl#sende Massnahmen und Kampagnen Alle Arten responseausl#sender Dialogmass-  Responseausl#semd@ssnahmen oder Kampa-
basierend auf elektronischen Medien wie z. B. Appeahmen, die ausserhalb der !blichen Kan"le wie gnen mit aussergew#hnlicher und !berraschender
E-Mails, Web- und Microsites, Online-Werbemittel,z. B. Postweg, un- oder teiladressierte Verteilung sowie "usserst hochstehender Art Direction in Be-
Social-Media-Massnahmen usw. Das priorit're Ziebder elektronische Medien im direkten Umfeld derzug zur Zielgruppe und Aufgabenstellung. Es wird
muss es sein, messbare Reaktionen und/oder denZielgruppe eingesetzt werden. Entscheidend ist detie handwerkliche/gra®sche und visuelle/"stheti-
Dialog mit oder innerhalb der Zielgruppe auszul#semandlungsausl#sende Charakter der Massnahmersche Umsetzung ausgezeichnet.

Dialogmarketing

[+]
®
as S PROMOTIONTOOLS T
emarketing systems werle r"ei’t #5%&
www.emarsys.com www.promotiontools.ch www.awz.ch

Responseausl#sende Massnahmen oder Kampabialogmarketing-Kampagnen aller Art mit einem
gnen mit Iberragender, raf®nierter und wegwei-  Absender oder Empf'nger ausserhalb der Schwei
sender Produktionsumsetzung/Materialkonzeptionan Privatadressen oder Unternehmen.

oder ebensolchem Technikeinsatz )aussergew#hn-

liche Fotogra®e, lllustration und/oder produktions-

technische Extravaganz in Papier und Karton*.

SW|SSPAC EgliédPartner @ﬁ'

KREATIVES WISSEN VERPACKEN

Massnahmen zur Spendengewinnung und/oder
Aktionsaufforderung, die von oder im Auftrag von
Non-Pro®t-Organisationen entwickelt wurden und
sich an Unternehmen oder Privatpersonen richten.

www.swisspac.ch www.egliundpartner.com www.ms-direct.ch

S"mtliche eingereichten Arbeiten werden im «Best of Show»: Unter allen eingereichten Dieser Spezialpreis soll im Sinne eines «Entry
Vorfeld der Jurierung im Rahmen einer Ausstellundrbeiten kann durch eine Fachjury aus Chairman, Drafts» den Nachwuchs der Schweizer Dialogmar-
der <ffentlichkeit pr'sentiert. Dabei stimmen die  SDV-Vertreter und Vertreter der Schweizerischen ketingbranche fordern und f#rdern. Die Nach-
Besucherinnen und Besucher flr ihre Lieblings-  Post der Platinpreis verliehen werden. Dieser  wuchstalente der Branche k#nnen sich flr diesen
arbeit und bestimmen dadurch die Shortlist des  zeichnet dieerausragendste Arbeit des gesamten Wettbewerb einschreiben und werden vom SDV
Publikumspreises. Der Gewinner wird danach Wettbewerbaus. mit einer speziellen Aufgabenstellung betraut.
mittels Online-Voting ermittelt.

AZ D i rect m SDci}r]:;I(Et“ni:l:keting Verband

arvato services

www.az-direct.ch www.post.ch www.sdv-asmd.ch
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