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Verein Dunant Jahr 2010
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Alltag Agentur GmbH
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Product Manager Monika Gessler / 
Paul Gruber
Text ±

Concept Marcus Gossolt
Berater Philipp L!mmlin

Art Director Fabian Kaiser
Production Alltag Agentur GmbH
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Sponsored by MS Mail Service AG

Diese Wette h!tte ich verloren. Dass Lein-
wand, Pinsel und ein T"pfchen roter Farbe 
gen#gen, um Promis zu motivieren, ihrem 
pers"nlichen Bild des Roten Kreuzes Gestalt 
zu geben, erstaunt. Grund genug, dass nicht 
nur au  ̄agenstarke Zeitungen #ber den Er-
folg berichteten, sondern dass die kreativen 
Kunstwerke versteigert werden konnten. 
Ziel erreicht. Mit der Auktion wurde ein 
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willkommener Erl"s f#r das Rote Kreuz 
generiert.
Eine im wahrsten Sinne des Wortes ausge-
zeichnete Leistung. Sie ist beispielhaft daf#r, 
dass Marketingkommunikation dann am 
wirkungsvollsten ist, wenn es gelingt, mit ihr 
gemeinsam neue Werte mit der Zielgruppe 
zu schaffen. Eine klare Differenzierung zu 
all den Werbewellen, die im Informations-

Tsunami versuchen, Response auszul"sen. 
Neue Wege gehen, Mut und vor allem der 
ungebrochene Glaube an das gute Gelingen 
sind die Erfolgsfaktoren dieser erfolgreichen 
Kampagne ± typisch Rotes Kreuz.

F#r die Jury: Peter Bauer, Luzerner Kantonal-
bank AG
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HEKS: Seltsame Geschenke
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HEKS Hilfswerk der Evangelischen 
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Normalerweise schreckt die Ernsthaftigkeit 
von Fundraising-Aufrufen viele ab. Spenden 
k"nnen aber Spass machen$ Das zeigt das 
Hilfswerk der Evangelischen Kirchen Schweiz 
(HEKS).
Dank einer f#r Spendenkampagnen neuarti-
gen Tonalit!t und einem ungewohnten visu-
ellen Ansatz konnte das HEKS insbesondere 
junge Menschen f#r sich gewinnen, die bis-
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her f#r Charity kein Geld ausgaben. Es ent-
standen 27 originelle Geschenkideen f#r 
jedes Budget, bei denen unmittelbar klar 
wird, wie sie sinnvoll Leben bereichern ± zum 
Beispiel, wenn eine ganze H#hnerzucht 
geschenkt wird. Dabei hat das HEKS auf die 
Hilfe zur Selbsthilfe gesetzt. Alle Geschenke 
helfen Bed#rftigen dabei, die Verbesserung 
ihrer Lebensumst!nde in die eigenen H!nde 

zu nehmen. Das bedeutete ein Mehrumsatz 
im Onlineshop von 54% und generierte 
+85% Neukunden.
Der Kunde ± und die Bed#rftigen ± bekom-
men also nicht entweder das Ei oder das 
Huhn: Sie bekommen Ei UND Huhn$

F#r die Jury: Patrick Werder, Xerox AG


